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= ¢ La Presse Payante Francaise
E( c'est

RVATOIRE
A PRESSE

4 557 761 738

exemplaires

controlés par I'O J D en 2007

y
12% pour la Presse Quotidienne Nationale,

36% pour la Presse Quotidienne Régionale & Départementale,
44°% pour la Presse Magazine,
2% pour la Presse Technique et Professionnelle.

DIFFUSION FRANCE PAYEE




ZHI } Presse Payante Francaise

Ok s VATOIR La part des deux principales categories reste stable
malgré une baisse du nombre d’exemplaires
diffusés. La PQN, la PHR et la PQ 7°™¢ jour sont
stables en nombre d’exemplaires sur 5 ans.

Répartition par catégorie de presse

2002 2007

69 millions

I

86 millions—, 88 millions 85 millions

218 millions— ks —=—— 219 millions—

568 millions 566 millions

1623

1 728 millions millions
36% 36%

M Presse Magazine ®P.Q.R.D. .QN. P.Q.7ejour mP.H.R. PresseTechnique




DIFFUSION FRANCE PAYEE

-)' ¢ Presse Payante Francaise

UF [A PRESSE

Excellente résistance de la presse francaise
face a I’explosion des sollicitations media :
Internet, mobile...

Millions

4 557 761 738




7:' }4 Presse Payante Francaise

 SERVATOIRE .
F [/ PRESSE lllustration...

Evolution par catégorie de presse

2007 vs 2006
Presse Payante Francaise

Presse Magazine
Presse Quotidienne
P.Q. 7€ jour

P.H.R.

Presse Technique & Pro

DIFFUSION FRANCE PAYEE




¢ Presse Payante Francaise

La part des abonnements progresse, une tendance

(

RVATOIRE

LA PRESSE en ligne avec le mode de commercialisation
d’autres media : téléphonie mobile, Internet...

Les ventes au humeéro pourraient ré augmenter
avec la hausse du nombre de points de vente.

Répartition

2002

B Ventes N° individuelles Abonnements individuels Portage a domicile
Abonnements par tiers B Ventes par tiers Diffusion Différée Payée
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Presse Quotidienne




| Presse Quotidienne
I J

] RVATOIRE
Da [A PRESSE

Chaque jour, en semaine

7 107 099

quotidiens sont vendus en France

26% pour la Presse Quotidienne Nationale,

74% pour la Presse Quotidienne Régionale & Départementale,




e Presse Quotidienne

| .?}Eéﬁ La PQN profite de I'effet élections pour se stabiliser.

Diffusion France Payée / Diffusion moyenne par numeéro et par an

5800 000

5600 000

5400 000
5200 000
5000 000
4 800 000




.) Presse Quotidienne du 7¢™e jour
[/

S e - Le nombre de titres est au niveau de 2002 avec
20.000 exemplaires supplémentaires ; une categorie
qui a trouve sa place dans le paysage de la presse.

Moyenne de
diffusion par jour

4 500 000

+ 20 100 exemplaires

. e

4211059

4 000 000

3 500 000

3 000 000
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Z‘ Presse Hebdomadaire Reégionale
)

RVATOIRE

B L1 PhESS: 182 titres OJD en 2007 représentent

85 357 189

exemplaires

soit environ 1.64 million chague semaine




.) ¢y Presse Hebdomadaire Regionale
OF

.
jF LA PRt Une catégorie qui se maintient avec une grande

part de vente au numeéro .

100 000 000

90 000 000

85 744 319 85357 189

80 000 000  ----mvrrrmm e 65% par vente
au numero

70 000 000

60 000 000
2007

DIFFUSION FRANCE PAYEE
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Presse Magazine




B‘ Presse Magazine
g

RVATOIRE
De [A PRESSE

En 2007

1994 954 275

exemplaires vendus en France

dont : 16% de suppléments TV
et 11% de suppléments féminins




n%angs”s? Quasi stabilisation de la diffusion en 2007 avec des

-0 ¢ Presse Magazine
|

i

ot

inégalités selon les segments.

Millions

avec suppléments
® --1-995 millions d'ex.

------ sans supplément
—® 1402 millionsd'ex.

2007

DIFFUSION FRANCE PAYEE




Presse Magazine

B i - La tendance observée depuis quelques années
- LA FRESSE se confirme : la création de titres concerne les
peériodicités longues.

Diffusion France Payée

2002

64 titres 245 titres

63 titres
. 55%
274 titres 14% ’ 14%

28% 30%

B Hebdomadaires Suppléments Bimensuels B Mensuels Autres Périodicités




e Presse Magazine

05 SR UATOIRE Deux évolutions significatives : presse
- LA PRESSE , e s - .
d’actualite et presse feminine gagnent du terrain
au détriment de la presse télévision.

Diffusion France Payée

2002 2007

> 3

H Télévision Féminins Actualité M Loisirs Familiaux Jeunes Masculins B Associations




Z‘ Presse Magazine
3

Des segments majeurs de presse se maintiennent
RVATOIRE

1 PRESSE ou progressent. Ces évolutions contrastées par
famille : reflets de tendances lourdes et pérennes
ou de phénomeénes de mode et d’actualités ?

Evolution des familles sur 5 ans

Cuisine
People
News
Actualité
Economie
Maison
Enfants
Féminins
Télévision
Famille
Loisirs
Adolescents

Masculine

20% .
DIFFUSION FRANCE PAYEE
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Presse Payante Grand Public

Focus sur quelques familles ...




Presse News

7 ‘ VATOIRE L’ensemble des titres se portent bien. Un traitement

RE LA PRESSE de 'actualité plus people et proche du lecteur qui
profite a la diffusion.

Nombre de
titres

. 1 H B

2002 2003 2004 2007

DIFFUSION FRANCE PAYEE




}‘ Presse Teélévision

2}'
OF

> SERVATOIRE Une baisse amortie apres le choc de 2004 qui
OF [A PRESSE - . <
cache neanmoins des succes

2002 2003 2004 2005

DIFFUSION FRANCE PAYEE




| Presse Féminine
I J

RUATOIRE Un segment de presse sur lequel les titres haut
Dr (A PRESSE . )
de gamme se portent mieux que les titres plus
« grand public »

Presse Féminine

83
458 264 105 ex.

Generalistes
d\lombre de titres

I I I I 106 870 505 ex.

2002 2003 2004 2005 2006 2007

DIFFUSION FRANCE PAYEE




g9¢c Presse People
3

2}'
OF

B s R UATOIR Un concept dont le succes ne se limite pas a ce
- segment de presse ; d’autres adoptent un mode de
traitement similaire (couvertures)

Presse People
133

Nombre de

titres .
50 J—.—.—L.

2002 2003 2004 2005 2006 2007

DIFFUSION FRANCE PAYEE




g9 Presse Maison et décoration
3

2’ Un marché porteur de la décoration intérieure qui
S e - profite au segment de presse. Un succés qui dépasse
le cadre de la presse (émissions de télévision)

Maison &
Décoration
112
15 338 772 ex.

Presse de la
Maison

100
40 058 678 ex.

95
Nombre de titres

90

85
2003 2006 2007

DIFFUSION FRANCE PAYEE




| Presse Cuisine
j13

B scryATOlh Un segment qui allie trés pratique et tres haut de
- gamme avec un zest de people ! Réussite assurée !

Presse Cuisine
136

2003 2004 2005 2006 2007

DIFFUSION FRANCE PAYEE




Y Presse Economie, Affaires et Finances
a

2}'
OF

La presse economique : un sujet au cceur de la
roraodill ) ) _
DF [/ PRESSE préoccupation des francais .

La presse financiere : davantage de difficultés face a
Ilinstantancéité d’internet

Economie & Affaires
149
26 513 605 ex.

Economie,
Affaires &
Finances
111
53 862 638 ex.
100

Finances &

_ — Patrimoine
Nombre de titres 389

80 27 349 033 ex.

2002 2003 2004 2005 2006 2007

DIFFUSION FRANCE PAYEE




g9¢ Presse Enfants et Ados
3

2" Le segment plie mais ne rompt pas !
B L PRESSE Le nombre de titres reste stable !

C’est la presse ados qui souffre le plus ces derniers
étant les plus sollicités par ailleurs (Msn, mobile,
jeux vidéos..)

\ Enfants

99
37 749 899 ex.

Ados & Enfants

83

53 677 784 ex.
Nombre de titres

Ados
59
15 927 885 ex.

2002 2003 2004 2005 2006 2007

DIFFUSION FRANCE PAYEE
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1” }4 Presse Technique et Professionnelle

WESERVATOIRE
U [A PRESSE

En 2007

69 379 483

exemplaires vendus en France




.) )¢ Presse Technique et Professionnelle
f‘Fji,'

¥ €

OF

2 SERVATOIRE Un segment en mutation : restructurations,
F (A PRESSE . s e ;
rachats, questionnements vis-a-vis d’Internet...

Diffusion France
Diffusion moyenne Payeée

par titre Milliers

400 000 120 000

380 000 100 000
369 040

360 000 =9.6 %
349 496

340 000 60 000

320 000 40 000

2003 2004 2005 2006 2007

DIFFUSION FRANCE PAYEE




13

2SERVATOIRE
UF [A PRESSE

Presse Gratuite d’Information




B‘ Presse Gratuite d'Information
J

RVATOIRE
De A PRESSE

En 2007

653 806 383

exemplaires mis en distribution en France

dont 80% de Quotidiens
et 20% de Magazines




} Presse Gratuite d'Information
J

O0ESERVATOIRE Une catégorie qui continue de progresser ;
Da [A PRESSE
un nombre de titres en hausse avec une
Mmise en distribution qui progresse.

Mise en Distribution

700 000 000 Total
653 806 383

600 000 000

Quotidiens
500 000 000 522 659 495
400 000 000
300 000 000

200 000 000

100 000 000

2003 2005 2006 2007




Presse Gratuite d'Information

W08 SR VATOIR £
Dr [/ PRESSE

Colportage
68,6%

Forte proximité de distribution pour les
quotidiens, un facteur de succes.

Mise en Distribution en 2007

Quotidiens

Autres
0,3%

Présentoirs
31,1%

Magazines

Présentoirs
54.2%

Distribution
Colportage a domicile
20,6% Autres PAVATS

5,1%




Presse Gratuite d'Information

K i - Une distribution ciblée, une logique d'adaptation
B LA PRESSE de I'offre a la demande

Mise en Distribution

Marseille
9%

Bordeaux
5%
Toulouse
5%

Nantes
4%

Strasbourg
4%
Autres

lle de France 204

49%
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B‘ Presse Gratuite d'Annonces
J

RVATOIRE
De A PRESSE

En 2007

1721 723 436

exemplaires mis en distribution en France

pour o 71 titres




g . }4 Presse Gratuite d'Annonces
2*" ( Une mise en distribution moyenne par titre qui a
or

0- 11 paccer baissé : un marché mature qui est en mutation face
a la puissance d’Internet sur les petites annonces.

Mise en Distribution

Millions

1721723 436

2003 2004 2006 2007

—8— Distribution Totale ®— Distribution moyenne par titre
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Internet




| 3‘ Internet

L En 2007
WESERVATOIRE

00F |7 PRESSE 5 71 7 o 2 3 1 6 o

visites

la certification Internet progresse de

+ 270.6%

vs 2006

et

74 801 036 992

pages vues




iInternet

P c Explosion du nombre de certifications et..
PRESSE . .
du nombre de visites !

Evolution du nombre de visites Répartition des visites
2007

Millions

Technique &
Professionnel

Grand
Public
98%

2003 2004 2005 2006 2007




iInternet

RVATOIRE
/A PRESSE

Evolution du nombre de visites et de pages vues

7260 074 314

700 000 000

600 000 000

Total Pages Vues
500 000 000 2550148 028

400 000 000

371 388 905

300 000000 -+++=-rxcmmessssommmoannae oo T
621 612 620

200 000 000 --Pomaines-F

100 000 000




7,} " Sommaire de la présentation

UBSERVATOIRE
OF [A PRESSE

Les chiffres 2006-2007 :
la presse reéesiste

2008, poursuivre et accélérer
Padaptation




Vu dans le dernier épisode de I'OJD

Tous les secteurs qui ont connu une crise de leur marché ont su proposer des
solutions capables de pérenniser leurs activités.

oA
==
|
-

La technologie structure notre société et exerce des leviers de pression importants

sur le paysage media. Elle oblige tous les acteurs (agences, régies,...) a se réinventer
en permanence.




Face a ces mutations, la presse se transforme
et fait preuve de dynamisme




Des ajustements du mix marketing
via des innovations-produits ...

; Desperate]
I housewife




...des opérations de promotion...

Ajustement de la
variable prix

------------------------------------------------

Plus-produits gratuits
ou payants

Encyclopédie cuisine
Télé Star cuisine =%




La dynamique de la reconquéte commerciale -
Le plan « Défi 2010 »




Valorisation des marques par
des prises de paroles remarquées...

Donner de vraies postures aux marques media en créant
des territoires de communication légitimes et distincts

Un positionnement fort :
"Newzy, un business d'avance"

= o o o

D e = & - &
.'Q" ‘I’l"
« =l ~ www paruvenduin

e,

Un lancement orchestré autour d'une
idée créative forte : "L'homme idéal
n'existe pas. Son magazine peut-étre."

Un positionnement fort :
"La vie est une histoire vraie"

ParuVendu

|

Un discours pragmatique :

m "On trouve toute sorte d'annonces dans e

. . Al‘r':l W W
Paru / Vendu : maisons, voitures,... " ZenitnCiimicii
A




Internet désormais une priorité stratégique

Des marques media fortes déclinées sur Internet Les premiers a avoir été dessus continuent d'innover

LEXPRESS ¢

Hl | ===

Et bien d'autres : Géo (mon voyageur.com),
Femme Actuelle, Voici, Marie Claire




Déploiement des marques
multi-supports, multi-canaux

Création de marques media via des contenus mis a disposition
ou des déclinaisons de produits

Des déclinaisons Des développements

Téléphonie
L'FQUIPE™ Mobile

L'EQUIPE®

W Z’EQUIPE| / l

LA BADID DU SPORT ET DE L IMFS
Podcast

m ;‘,‘r_-:.;_r:-,‘_!r:,'.f'.‘m':-': |

A




Cependant, les pressions sont toujours plus fortes sur
l'ensemble des acteurs du marché...

L'internet par exemple offre
une plus grande réactivité
de l'information avec un
contenu live

"Les annonceurs sont en attente d'une approche

de communication globale, aussi bien media que

hors media. C'est I'optimisation des contacts et la
recherche de l'efficacité qui les intéresse."

Gérard NOEL - UDA

£ netvibes




...dans un contexte publicitaire tendu...

Part de marché de la presse en France et dans le monde

60

55

50 -
45 4

Q
0
g 40 -

35 \
_____
-,
30 +
25 +
20 T T T T T T T T T
2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010

années

= France ==Monde




... ol la vitesse d’adaptation est clé

4P I } test [ } Mise en place I } Résultats I } Réglage

Aujourd'hui

Nouveaux produits, sur-
mesure temporel qualitatif

Offres prix personnalisées, analyse du
comportement d’achat

Nouveaux supports, Désintermédiation

nouvelle relation client virtualité et rapidité




lonc poursuivr




Aujourd’hui, une nécessite :
sécuriser les investissements publicitaires en presse
et renforcer la compétitivité vs autres media

=
=R SRR




Des indicateurs de performances plus fréquents

Un observatoire OJD de plus en plus tot qui montre une certaine réactivité

Juin Mai Avril

Des publications de chiffres plus souvent

Des Publications Des Publications
semestrielles mensuelles...

...généralisées




Des indicateurs de performances plus fréquents

Une premiere étape :
Simplifier et unifier la mesure

-> création d’Audipresse et de la BUP (Bande unifiée de la presse) ;
projet d’étude unique sur les cibles cadre et hauts revenus

La seconde étape :

Créer un panel de lecteurs
-> moderniser et accélérer la mesure, pour aligner la presse sur les standards des autres
meédias (médiamat, netratings...)




Z Une intégration plus rapide
aux approches cross média

. 1

Démontrer la contribution de la presse
a la performance des campagnes
plurimedia




Replacer les marques de presse
au cceur des stratégies cross-média

YAHOO! ACTUALITES

FRANCE

fe Nionde.fr




Mise en place d'un workflow pour accélérer les
échanges entre régies et agences

e

L’enjeu de cette adaptation : simplification et
rapidité des échanges commerciaux




La vitesse doit devenir la priorité de tous les acteurs

"Toujours plus loin, toujours plus fort ...et toujours plus vite"




